Akademia Sztuki w Szczecinie

‘ Wydziat Wokalny
< ‘ kierunek: Operetka i musical
E ‘ specjalnos¢: Operetka/Musical
‘ é ‘ poziom: Studia Il stopnia (magisterskie)
§: ‘ forma: stacjonarne
‘ profil: ogdlnoakademicki
SYLABUS

Promocja i kod ; ool
nazwa . P przedmiotu przynaleznosc
przedmiotu marketing dobr (2 planu SM.W.II.LA3 do bloku Blok podstawowy
kultury studiow)
agata.stankiewicz
prowadzacy | mgr Agata Stankiewicz e-mail € ) . @
akademiasztuki.eu
rok | semestr 1,2 punkty ECTS 2+2=4
typ . jezyk .
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¢wiczenia suma
liczba godzin
warsztaty 60
E-learning

Wstepna znajomos¢ nomenklatury i problematyki rynku kultury na poziomie lokalnym. Umiejetnos¢
opracowania i prezentacji publicznej zadanego tematu.

C1- Zapoznanie z realiami mechanizmdéw rynku kultury w oparciu o analize przyktadéw
C2- Podstawowe pojecia marketingu i promocji w sektorze kultury

C3- Zapoznanie z narzedziami promocyjnymi jako instrumentami marketingowymi na rynku kultury

C4 — Przygotowanie studenta do samodzielnego opracowania planu promocji wybranego przedsiewziecia
artystycznego w oparciu o omawiane przykfady

WIEDZA: absolwent zna i rozumie




Zna etapy ewolucji i historii operetki i musicalu, a takze stylistyke
wspofczesng oraz najwazniejsze problemy wykonawcze ww.
gatunkdw.

OM2_WG06

P7S_WG

Ma swiadomos¢ znaczenia dziedzictwa muzycznego i kulturowego
regionu, Polski i Europy oraz docenia tradycje i dziedzictwo
kulturowe ludzkosci.

OM2_WKO02

P7S_WK

Ma podstawowa wiedze o wspdtczesnym zyciu kulturalnym i
instytucjach kultury rodzimych i obcych.

OM2_WKO03

P7S_WK

UMIEJETNOSCI: absolwent potrafi

Posiada umiejetnos¢ tworzenia prac pisemnych dotyczacych
zagadnien szczegotowych operetki i musicalu z uwzglednieniem z
wykorzystaniem podstawowych ujec¢ teoretycznych i Zzrodet
muzycznych.

OM2_UWO07

P7S_UW

Jest przygotowany do budowania relacji mistrz-uczen, poprzez
Swiadome oddziatywanie na swoich przysztych uczniéw i studentéw
planujac i realizujgc wtasny rozwdj wokalny przez cate zycie
artystyczne.

OM2_UU01

P7S_UU

KOMPETENCJE SPOLECZNE: absolwent jest gotéw do

Wykazuje motywacje do zaangazowanego uczestnictwa w zyciu
spotecznym i kulturalnym oraz potrafi korzysta¢ z réznych mediow
spotecznosciowych.

OM2_KK03

P7S_KK

Swiadomie i umiejetnie komunikuje sie w obrebie wtasnego
Srodowiska i spotecznosci wypetniajgc zobowigzania na rzecz interesu
publicznego.

OM2_K001

P7S_KO

Posiada umiejetnosc organizacji pracy wlasnej i zespotowej w ramach
realizacji wspdlnych zadan i projektéw na rzecz interesu publicznego.

OM2_K002

P7S_KO

W sposdb zorganizowany podchodzi do rozwigzywania probleméw
dotyczacych prac projektowych, jak réwniez kreowania wtasnych
dziatan artystycznych.

OM2_KO03

P7S_KO

Posiada umiejetnos¢ komunikowania sie z zastosowaniem
zaawansowanych technologii informacyjnych podczas realizacji
zespotowych zadan projektowych oraz integracji przy pracach
organizacyjnych i artystycznych zwigzanych z réznymi
przedsiewzieciami kulturalnymi.

OM2_KOO05

P7S_KO

Posiada gotowos$¢ do samodzielnej organizacji dziatan artystycznych,
pedagogicznych i spotecznych w réznych warunkach i przestrzeniach

artystycznych.

OM2_KR02

P7S_KR

D1. Tresci programowe/ przedmiot moze by¢ realizowany zdalnie

semestr |

liczba
typ temat o




Wk - Zarzadzanie w kulturze, 4
podstawowe definicje
-Podstawowe pojecia marketingu, |4
marketingu mix w obszarze kultury;
-Promocja jako instrument 4
marketingu;
-Strategie marketingowe w 4
instytucjach kultury;
- Event marketing — zatozenia,
realizacje, prezentacje projektow 14
semestr Il
typ temat "gf";’j typ temat ;'géi’a
Wk - Komunikacja marketingowa 5
eventu;
- PR w organizacji wydarzen; 4
wspotpraca z mediami
- Zasady przygotowania planéw 6
promocyjnych i zrédta finansowania
przedsiewzie¢ z obszaru kultury;
- case study — prezentacje i 15
konwersatoria

D2. Powigzanie z badaniami naukowymi/artystycznymi

Temat zadania badawczego/nazwa projektu:

Sposdb zapewnienia udziatu studentéw w prowadzonych badaniach:

El. Literatura obowigzkowa

1. R.Baranski, Finansowanie dziatalnosci kulturalnej, wyd.C.H.Beck, Warszawa 2014,

2. M.Dragicevi¢ =Sesic ,B. Stojkovic , Kultura : Zarzqdzanie, animacja, marketing, NCK Warszawa 2010

3. P.Jaworowicz,M. Jaworowicz, Event marketing w zintegrowanej komunikacji marketingowej,

wyd.Difin SA, Warszawa 2016,

4. M.Laberschek, t.Wrdblewski red., Zarzgdzanie w kulturze t.20 nr 2, WUJ Krakdw 2019,
5. L.Wroblewski. Strategie marketingowe w instytucjach kultury, PWE, Warszawa 2012,

E2. Literatura uzupetniajaca

1. P. Kotler, Marketing, Dom Wydawniczy Rebis, Warszawa 2012
2. PTkaczyk, Zakamarki marki,wyd. Helion Onepress, Gliwice, 2022

F. Forma i warunki zaliczenia przedmiotu

Warunki zaliczenia

Warunki egzaminu

| semestr zaliczenie- aktywnos$¢é w semestrze;




Il semestr zaliczenie z oceng -
przygotowanie, zaprezentowanie i moderowanie

samodzielnie przygotowanego projektu

przedsiewziecia z obszaru kultury muzycznej ze

szczegdlnym uwzglednieniem narzedzi
promujacych i komunikujgcych projekt

Inne: warunkiem przeprowadzonego zaliczenia jest obecnos¢ grupy studentow-dyskutantéw

ocena
ocena ocena ocena ocena niedostateczna
. bardzo dobra dobra plus dostateczna ocena
ocena celujaca dobra L,
plus dostateczna Brak osiggniec
B S tniai h
Wybitne a?rdzc.) df)bre OS|agn|.ec.|a Osiggniecia na S L spe- n.lajacyc
R osiggniecia —z powyzej . Osiggniecia Osiggniecia minimalne
osiggniecia bez . . . wystarczajgcym . L )
o dopuszczeniem $redniego L zadowalajace, spetniajace kryteria.
najmniejszych . . poziomie, ale z . . L
. jedynie standardu -z . . ale ze minimalne Koniecznos¢
btedow. . zauwazalnymi . . . .
drugorzednych pewnymi biedami znacznymi kryteria. powtdrzenia
btedow. btedami & ) brakami. catosci
materiatu.

G. Naktad pracy studenta

Forma aktywnosci $rednia liczba godzin
godziny kontaktowe z nauczycielem 30430
przygotowanie do zajec 6+6
opracowanie materiatu po zajeciach 4+4
konsultacje/ egzamin/sprawdzian/przeglad/przestuchanie 3+3
przygotowanie do egzaminu/przegladu/przestuchania 7+7
suma godzin 50+50
liczba punktéw ECTS 2+2
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